UNIVERSITATEA Y
ROMANO-AMERICANA

BRIEF - CAMPANIE
PROMOVARE&
COMUNICARE

ADMITERE 2024/2025

Ww.rau.ro




)

UNIVERSITATEA
ROMANO-AMERICANA

Nume proiect: Campania Admitere
URA 2024/2025

Data lansare pitch: 9 noiembrie 2023

Obiective generale:

- Atragerea unui humar cat mai mare de viitori studenti printr-o campanie integrata de

promovare ce va avea doua etape de focus: sesiunea de admitere vara si cea de toamna
2024/2025.*

 Promovarea programelor de studii pentru cele 7 Facultati din portofoliul Universitatii
cu focus in sesiunea de admitere de vara si de toamna.

*Campahia se adreseaza atat programelor de studii de licenta, cat si celor de masterat, pe plan
national si international, iar textele vizualurilor vor trebui traduse in limba engleza pentru

Universitate, in general, si specific pentru facultatile si programele de studii (licenta si masterat) cu
predare in limba engleza.

Posibilitate de extindere a contractului pe 2 ani.
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Despre Universitatea Romano-Americana

Cu o istorie de peste 32 de ani, Universitatea Romano-Americana este singura institutie privata de
invatamant superior inclusa in topul celor mai bune 25 de universitati din Romania.

Programele de studiu ale Universitatii Romano-Americane, atat cele cu predare in limba romana, cat si cele
in limba engleza, sunt permanent actualizate pentru a corespunde cerintelor pietei muncii, oferind
totodata studentilor sai programe educationale de tip double degree in parteneriat cu universitati de
prestigiu din lume.

Universitatea isi propune sa ofere studentilor numeroase posibilitati de dezvoltare, atat academice, cat si
personale prin organizarea de cursuri cu profesori internationali, prezentari ale unor personalitati de
renume, activitati extra-curriculare (evenimente de socializare sau culturale, conferinte, workshop-uri
sustinute de reprezentati din mediul de business, colaborarile cu companii sau institutii pentru dezvoltarea
de soft-skills).

Perspectiva corpului profesoral de a le oferi cursantilor mentorat constant, este una foarte apreciata de
studenti si reprezinta un alt atu al Universitatii Romano-Americane.
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Despre Universitatea Romano-Americana

VALORI:

® promovarea excelentei;

responsabilitatea profesionala, morala’si sociala;
libertatea de gandire si exprimare;

creativitate si inovare;

cooperare si comunicare.

KEY Selling Points:

« 20% dintre studentii inmatriculati la programele de studii de licenta cu predare in Limba Romana
pot beneficia de burse de studiu.

« 10% dintre studentii inmatriculati la programele de studii de masterat cu predare in Limba Romana
pot beneficia de burse de studiu.

- Inscriere si admitere online pe baza de dosar si interviu.

« Tehnici inovative de predare si invatamant adaptat la abilitatile studentilor.

« Mediu multi-cultural, peste 40 de nationalitati sunt prezente in campus, activitati extra-curriculare.

* Proiecte internationale, curricula adaptata la piata muncii, implicare in dezvoltarea abilitatilor
practice ale studentilor, rata mare de angajare in domeniul studiat, cadre didactice implicate.

- Posibiltatea de studia in strainatate in mai multe tari si de a experimenta viata in diferite colturi ale
lumii.

 Practica in tara si strainatate.

 Programe de studii de tip Dubla Diploma (licenta si masterat), Program de An Pregatitor (doar
pentru targetul international).
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st Facultati din cadru Universitatii
Romano-Americane

P.S. = program de studii

- Facultatea de Afaceri Internationale - Licenta RO (2 P.S.) si ENG (2 P.S.)
Master RO (1P.S.) si ENG (3 P.S.)
- Facultatea de Drept - Licenta RO (1P.S.)
Master RO (1P.S.)
- Facultatea de Educatie Fizica, Sport si Kinetoterapie - Licenta RO (2 P.S.)
Master RO (2 P.S.)
- Facultatea de Finante si Contabilitate - Licenta RO (2 P.S.)
Master RO (2P.S.)si ENG (1P.S.)
- Facultatea de Informatica Manageriala'- Licenta RO (1 P.S.) si ENG (1 P.S.)
Master RO (1P.S.)si ENG (1P.S.)
- Facultatea de Management-Marketing - Licenta RO (2 P.S.) si ENG (1P.S.)
Master RO (3 P.S.)si ENG (2P.S.)
- Facultatea de Turism si Managementul Ospitalitati - Licenta RO (1 P.S.)
Master RO (1P.S.)si ENG (1P.S.)
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Cei care urmeaza programele de studii ale Universitatii Romano-Americane sunt absolventi de liceu, absolventi de alta
facultate sau studenti care se muta de la o facultate de stat la una privata, care isi doresc sa obtina mai mult de la educatia lor.
Cauta sa aiba parte de cunostinte academice, dar in acelasi timp cauta sustinere si deschidere din partea cadrelor didactice,
cauta o facultate unde sa existe perspective de viitor, sa aiba conexiuni cu piata muncii, sa puna accent pe partea practica si

dezvoltarea abilitatilor. isi doresc s& evolueze, sa aiba parte de experienta de student international, fara sa fie nevoiti sa se

mute din tara.

Sunt parintii care isi doresc o educatie de calitate pentru copii lor, profesori bine pregatiti, mediu academic competitiv, care sa

recompenseze performanta si sa ii motiveze, un mediu conectat la piata muncii, ce le ofera copiilor posibilitatea sa descopere

-

i sa isi descopere noi abilitati. Beneficiile sunt de asemenea foarte importante, atat pe partea de dotari (camin, campus), cat si

pe partea de dezvoltare: proiecte internationale, cursuri cu profesori straini, etc.
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Cei care urmeaza programele de studii ale Universitatii Romano-Americane sunt absolventi de liceu, absolventi de alta
facultate sau sunt cei care vin la cursurile Anului Pregatitor pentru a invata limba Romana, criteriu necesar in vederea inscrierii
la facultatea dorita in Romania (de ex. Medicina). Ei vor sa aiba oportunitati de dezvoltare globala, care sa le dezvolte
cunostintele academice, dar si abilitatile practice. Aleg Romania pentru ca este o destinatie sigura din punct de vedere social,
cu o ratd scazutd de criminalitate, care oferd oportunitatii de studii de calitate. in campus sunt prezente peste 40 de

nationalitati din regiuni ca: Asia, Orientul Mijlociu, Africa de Nord si America Latina.

Programele de Licenta se adreseaza elevilor de liceu si parintilor acestora, iar programele de masterat se adreseaza

absolventilor de facultat si tinerilor profesionisti.
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Alegerea unei facultati este o decizie importanta la care participa, atat elevii de liceu, cat si parintii,
fie in calitate de indrumatori, fie in calitate de finantatori ai studiilor pentru copii. Grupul de prieteni
are o influenta rezonabila in alegerea unei facultati.

Informarea despre optiunile de studii se realizeaza majoritar online. Cele mai folosite canale de catre

ei pentru informare sunt: motoarele de cautare (principal), prietenii, parintii, absolventi/ actuali

studenti, social media.

Elevi de liceu - Clasa a Xll-a

Parintii elevilor de liceu de clasa a Xll-a
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Target Masterat

Alegerea unui masterat este o decizie ce poate varia foarte mult in ziua de azi. Necesitatea
urmarii unui masterat trebuie recreata, deoarece au aparut foarte multe variante de a te
profesionaliza pe anumite segmente dupa terminarea facultatii (cursurile de scurta durata,

cursuri de formare profesionala, formarea la locul de munca).

Informarea despre optiunile de studii se realizeaza majoritar online. Cele mai folosite canale de

informare sunt: motoarele de cautare, social media, prietenii, absolventi.

Absolventi de studii universitare la stat sau la privat ( categorie de varsta: 22 - 45)
Angajatori
Consilieri de cariera

Profesionisti din HR
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Facultati de stat

B Exista facultati cu renume care au avantajul gratuitatii, dar, in timp, perceptia s-a mai schimbat,
hivelul de invatamant e similar si sistemul de invatare este adesea prea conservator.

Facultati particulare

B Exista oferte asemanatoare pe piata.

Facultati din strainatate

B |n contextul actual exista foarte multi tineri care isi doresc s& mearga la studii in strainatate,
datorita sistemului de invatamant si a oportunitatilor pe termen lung pe care le pot avea.

® Cursuri de formare profesionala (doar pentru programele de masterat).
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Campanie de Comunicare si Promovare

Campanie integrata de comunicare si promovare care sa cuprinda cele doua etape de admitere, vara/ftoamna,
printr-o campanie Generala a Universitatii si declinarea acesteia in campanii pentru Facultati, in conformitate

cu programele de studii disponibile.

Campania Generala de Ads a Universitatii Romano-Americane cu focus pe admiterea de vara si cea de toamna,
la nivel national si international, pe canale ca Social Media, YouTube, LinkedIN, Spotify, Google Ads si Display.
Creatie:

Minim cate un vizual pentru fiecare etapa (vara/toamna) pentru Campania Generala a Universitatii:

Licenta (RO+ EN)

Master (RO + EN)

Livrabile: KVs declinate Th bannere statice, bannere animate, video, audio, slidere HP, vizualuri Covers Social

Media, copy-uri pentru ADS.
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Campanie de Comunicare si Promovare

Campanii de Ads pentru fiecare Facultate din portofoliul URA, cu focus pe admiterea de vara si de toamna, pe

canale ca Social Media, YouTube, LinkedIN, Google Ads si Display.

Creatie:
Campaniile Facultatilor vor fi declinate in functie de target:
Programe de Licenta (TOV adaptat targetului) - minim un vizual campanie vara/ un vizual toamna

Programe de Masterat (TOV adaptat targetului) - minim un vizual campanie vara/ un vizual toamna

Adaptarea materialelor in Ib. Engleza la Facultatile care au programe de studii cu predare in aceasta limba.

Livrabile: KVs declinate in bannere statice, bannere animate, copy-uri pentru ADS.
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Campanie de Comunicare si Promovare

Management de campanie - implementare, targetare. optimizari, evaluari, consultanta, monitorizare

rezultatelor, raportarea rezultatelor.
Plan de postari saptamanal pentru social media care sa sustina conceptul creativ pe paginile Universitatii (TBD).

Campanie de PR care sa cuprinda directii pentru generarea de brand awarness URA si facultati in outlet-uri

media de renume, follow-up, monitorizare de presa, parteneriate media.




\

UNIVERSITATEA
ROMANO-AMERICANA

Timeline Campanie

National:
First Flight: Februarie - Aprilie
Second Flight Focus Admitere Vara: Mai- lulie

Third Flight: Focus Admitere Toamna: August - Septembrrie

International:
First Flight: Februarie - Aprilie

Second Fligh Focus Admitere - Mai - August, cu focus prioritar pentru lulie.
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Pentru Pitch solicitam concepte creative pentru campania Generala a Universitatii si declinari de
vizualuri adaptate specificului fiecarei facultati pentru:
- Facultatea de Drept: un vizual licenta si un vizual masterat

- Facultatea de Afaceri Internationale: un vizual licenta (RO si ENG), un vizual master (RO si ENG)

Termen limita de trimitere a propunerilor pentru pitch:
29 noiembrie 2023, ora 14:00.

Propunerile se trimit pe adresa: promo2023@rau.ro

Criteriu eliminator: Propunerile trebuie insotite de short credentials, prezentarea echipei, portofoliu

compus din exemple de best practice si pret.

*Propunerile vor fi evaluate in cadrul unor focus grupuri formate dinreprezentanti ai targetului URA.
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Procesul de selectie se va desfasura astfel:
* 4-5 decembrie evaluare propuneri si selectie
« 7-8 decembrie - sustinere prezentari selectate

« 12-15 decembrrie - focus grup evaluare propuneri selectate

« 20 decembrie - raspuns final

Fee de agentie estimat -30.000 euro + TVA
Buget Campanie Ads minim - 40.000 euro + TVA

Pentru intrebari suplimentare va rugam sa ne contactati pe adresa de e-mail comunicare@rau.ro
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Va multumim!




